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COMUNICADO de prensa 

El Corte Inglés y LaLiga amplían su colaboración para la temporada 2020/2021
· Viajes El Corte Inglés apoyará a LaLiga en la logística de desplazamientos y alojamientos para los clubes de LaLiga SmartBank durante la temporada.
· Ambas instituciones colaboran desde la temporada 2017/2018 en proyectos sociales como LaLiga Genuine Santander o diferentes acciones experienciales para los aficionados al fútbol.
· El Corte Inglés ya comercializa entradas y abonos de temporada para varios clubes de LaLiga Santander y LaLiga SmartBank a través de una plataforma de ticketing que simula el estadio en 3D. 
Madrid, 13 de octubre de 2020: El Corte Inglés y LaLiga y amplían su acuerdo de patrocinio para la temporada 2020/2021, afianzando así la alianza que comenzó en 2017. De esta forma, Viajes El Corte Inglés apoyará a LaLiga con toda la logística para la gestión de desplazamientos y alojamientos de los clubes de LaLiga SmartBank durante esta temporada. Debido a la situación sanitaria y a los estrictos protocolos que sigue la competición deportiva, LaLiga ha querido volver a contar con una compañía de gran recorrido y experiencia como es El Corte Inglés.
La compañía de grandes almacenes continúa siendo uno de los patrocinadores oficiales de LaLiga, por lo que ambas impulsan diversas iniciativas comerciales y sociales que fortalecen el estrecho vínculo que mantienen ambas instituciones.

Con esta renovación, LaLiga consolida su posición como partner estratégico para El Corte Inglés, y en sus centros de toda España, se realizan distintas acciones que atraen las visitas de aficionados al fútbol y al deporte en general y generan oportunidades de negocio. El acuerdo incluye además la posibilidad de comercializar productos oficiales de LaLiga en los centros de El Corte Inglés. 
Para Óscar Mayo, director de Negocio, Marketing y Desarrollo Internacional de LaLiga, “es una satisfacción para LaLiga seguir contando con el apoyo de una compañía como El Corte Inglés. Tras tres temporadas de la mano y con esta nueva renovación, LaLiga refuerza la idea de apostar por compañías tan prestigiosas y que ayudan a acercar el mundo del fútbol y del deporte a todos los aficionados. Queremos agradecer a El Corte Inglés la confianza depositada en LaLiga durante estos tres primeros años y deseamos que sigamos construyendo proyectos juntos mucho más tiempo”.
José Luis González- Besada, director de Comunicación y Relaciones Institucionales de El Corte Inglés, considera que “El Corte Inglés ha establecido un estrecho vínculo con LaLiga, la competición deportiva de mayor relevancia nacional e internacional, que les ha permitido promover los valores asociados al deporte que ambos comparten y crear nuevas oportunidades de negocio”. 
Un acuerdo de patrocinio 360º

Con la entrada de El Corte Inglés como patrocinador durante la temporada 2017/2018, la compañía de distribución también apostó por apoyar LaLiga Genuine Santander, la primera liga de fútbol profesional para personas con discapacidad intelectual.

Asimismo, El Corte Inglés ya comercializa entradas y abonos de temporada para más de una decena de clubes de LaLiga Santander y LaLiga SmartBank. La plataforma de ticketing simula el estadio para poder visualizar en 3D la perspectiva desde la localidad que se va a adquirir y ofrece la posibilidad de obtener en el mismo proceso la camiseta, la bufanda y una visita al museo de cada club. Por su parte los abonados disponen de un portal donde pueden realizar todas las gestiones con su club, como son la renovación de abonos, nuevas altas, actualización de datos y consultas. 
LaLiga Córner es otro de los proyectos que se han puesto en marcha de manera conjunta. En los centros de El Corte Inglés se instalaron diferentes espacios experienciales, que ofrecían a los clientes la posibilidad de participar en actividades interactivas y entrar en diversos sorteos. 

Durante la pasada temporada, además, ambas instituciones crearon La Copa Futbolín El Corte Inglés, un nuevo proyecto que une dos de sus principales objetivos: el entretenimiento y el acercamiento al aficionado. De esta forma, los seguidores del fútbol pudieron sentir la pasión por este deporte compitiendo en un espacio en el que se sentían como auténticos profesionales a través de un torneo de futbolín. Este proyecto, que tuvo que suspender su actividad debido al Covid-19, retomará los enfrentamientos cuando la situación sanitaria sea favorable.

Para la presente temporada, y a pesar de la compleja situación que aún vivimos en todo el mundo, LaLiga y El Corte Inglés realizarán nuevas acciones para conseguir que los aficionados al fútbol vivan experiencias únicas en todos los centros El Corte Inglés distribuidos por España.

Así pues, con esta renovación, LaLiga y El Corte Inglés unen de nuevo sus fuerzas para acercar el deporte y el entretenimiento a los verdaderos protagonistas, los aficionados.
Sobre LaLiga  
LaLiga es una organización global, innovadora y socialmente responsable, líder en el sector del ocio y entretenimiento. Es una asociación deportiva de carácter privado, integrada por los 20 Clubes/SAD de fútbol de LaLiga Santander y los 22 de LaLiga SmartBank, responsable de la organización de las competiciones futbolísticas de carácter profesional y ámbito nacional. En la temporada 2018/2019 LaLiga llegó a una audiencia acumulada de más de 2.700 millones de personas en todo el mundo. Con sede central en Madrid (España), está presente en 41 países a través de 11 oficinas y 44 delegados, con un alcance directo de más de 90 países. La asociación realiza su acción social a través de su Fundación y es la primera liga de fútbol profesional del mundo que cuenta con una competición para futbolistas con discapacidad intelectual: LaLiga Genuine Santander. 

Acerca de El Corte Inglés

El Grupo El Corte Inglés es la mayor cadena de grandes almacenes en Europa y un referente del comercio en España. Su estrategia de diversificación y su empeño por adaptarse a las nuevas necesidades y demandas del cliente le ha llevado a crear diferentes formatos comerciales. El Corte Inglés sustenta su relación con el cliente en cinco principios básicos: calidad, surtido, especialización, servicio y garantía. Todo ello en un marco de innovación y adecuación continua a las nuevas necesidades de la sociedad.

