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Comunicado de prensa


Star WarsTM y El Corte Inglés inauguran la primera tienda inmersiva de la saga en España

· Los centros de El Corte Inglés de Sanchinarro (Madrid) y Málaga acogerán este espacio de 250m2 que abrirán sus puertas desde el 15 de mayo hasta el 6 de junio
· El espacio, cuya decoración está inspirada en la estética del planeta Tatooine, un planeta célebre en la filmografía de Star Wars se podrá visitar en El Corte Inglés Sanchinarro (Madrid) del 15 al 24 de y en El Corte Inglés Málaga (Avenida de Andalucía, 4) del 29 de mayo al 6 junio, ambos en horario de apertura de tienda.

Madrid, 15 de mayo de 2026: El próximo 21 de mayo, Star WarsTM, regresa en exclusiva a los cines con la película Star Wars: The Mandalorian and Grogu. Para celebrarlo, Star Wars y El Corte Inglés se unen para inaugurar la primera tienda inmersiva de producto oficial de la saga, en dos de sus centros a nivel nacional (en Madrid y Málaga).
Un espacio de más de 250 metros cuadrados cuya decoración está inspirada en la estética del planeta Tatooine, un planeta célebre en la filmografía de Star Wars y con mucho protagonismo en las tres temporadas de la serie Star Wars: The Mandalorian, disponibles en exclusiva en Disney+. Para deleite de los fans, habrá figuras oficiales de diferentes personajes e incluso una escultura a gran escala de los gemelos Hutt. 
Los fans de la saga podrán descubrir todo el rango de producto oficial de Star Wars de la mano de las principales marcas como Hasbro, LEGO, Funko, Simba, publicaciones de la mano de Editorial Planeta, etc. Demos de producto, juegos, sorteos y muchas sorpresas estarán disponibles para los asistentes. Incluso los fans más pequeños podrán formar parte de la construcción de un gran mural inspirado en Grogu de la mano de LEGO en el centro de El Corte Inglés de Sanchinarro.
El éxito de Star Wars reside en que es una propiedad para todos los públicos basada en un legado que se transmite de generación en generación. Estos últimos años la marca ha crecido exponencialmente gracias a los nuevos contenidos que incluso han convertido a Grogu (Baby Yoda) en un personaje icónico dentro de la histórica saga.
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https://www.facebook.com/starwars.es
https://www.instagram.com/starwarsspain/
https://twitter.com/StarWarsSpain
https://www.youtube.com/channel/UCnochs1lsm15PCcmlil85Tg

SOBRE STAR WARS: THE MANDALORIAN AND GROGU
El Imperio ha caído y los señores de la guerra imperiales siguen dispersos por toda la galaxia. Mientras la incipiente Nueva República trabaja para proteger todo por lo que luchó la Rebelión, ha reclutado la ayuda del legendario cazarrecompensas mandaloriano Din Djarin (Pedro Pascal) y su joven aprendiz Grogu. Dirigida por Jon Favreau, The Mandalorian and Grogu también está protagonizada por Sigourney Weaver y Jeremy Allen White, y producida por Jon Favreau, Kathleen Kennedy, Dave Filoni e Ian Bryce, con música compuesta por Ludwig Göransson.

SOBRE PRODUCTOS DE CONSUMO DE DISNEY 
La división de Productos de Consumo de The Walt Disney Company (DCP) lleva las marcas y franquicias más queridas de la compañía a la vida diaria de las familias y los fans de todo el mundo. Juguetes, moda, belleza, alimentación, aplicaciones, libros, videojuegos y experiencias disponibles en los mejores puntos de venta locales e internacionales incluyendo las tiendas de los Parques Disney y las tiendas físicas y online de Disney Store. Esta línea de negocio es el hogar de expertos mundiales en producto, licencias y puntos de venta, artistas, tecnólogos y creadores de historias que inspiran la imaginación en todo el mundo.

SOBRE EL CORTE INGLÉS
El Grupo El Corte Inglés es la mayor cadena de grandes almacenes en Europa y un referente del comercio en España. Su estrategia de diversificación y su empeño por adaptarse a las nuevas necesidades y demandas del cliente, le ha llevado a crear diferentes formatos comerciales y a impulsar la omnicanalidad aunando las ventajas del entorno físico y del online. 
El Corte Inglés sustenta su relación con el cliente en cinco principios básicos: calidad, surtido, especialización, servicio y garantía. Todo ello en un marco de innovación y adecuación continua a las nuevas necesidades de la sociedad. Además, el Grupo mantiene desde sus orígenes una política de compromiso con la sociedad que se plasma en las numerosas actividades culturales, medioambientales, sociales y deportivas en las que participa.
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