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COMUNICADO de prensa 

El Corte Inglés lanza los 8 Días de Oro con descuentos de hasta el 30% en una gran selección de artículos 
· Del 15 al 25 de octubre, la compañía ofrecerá descuentos de hasta el 30% en una selección de artículos de más de 600 firmas de todas las áreas de venta, tanto en sus centros comerciales, como en web y app.
· En el área de Hogar, los descuentos de la campaña “8 Días de Oro” se prolongarán hasta el próximo 8 de noviembre. 

Madrid, 15 de octubre de 2026: El Corte Inglés lanza “8 Días de Oro”, una de sus campañas más clásicas del año. Del 15 al 25 de octubre, la compañía ofrecerá una gran propuesta comercial con descuentos de hasta el 30% en una selección de artículos de más de 600 marcas, tanto en sus centros comerciales como en web y app. En el área de Hogar, los descuentos se prolongarán hasta el próximo 8 de noviembre. 
Moda (hombre, mujer e infantil), lencería, accesorios, belleza, parafarmacia, joyería y bisutería, relojería, zapatería, calzado deportivo y hogar, son las áreas que participan en esta campaña.
Entre las marcas participantes, destacan: Latouche, Jo & Mr.Joe, Tintoretto, Desigual, Guess, Tous, Adolfo Dominguez, Michael Kors, Samsonite, Roncato, Delsey, American Tourister, Bric’s, Nike, Adidas, Boomerang, Mountain Pro, Under Armour, Puma, The North Face, Columbia, Bassols, Flex, Pikolín, Yves Delorme, Hugo Boss, Graccioza, El Corte Inglés, Roca, Cosmic, Natuzzi, Boconcept , Vista Alegre, Schott, Bra, Kuhn Rikon, WMF, Woman El Corte Inglés, Southern Cotton, Tintoretto, Naulover, Zermatt, Michael Kors, Caroll, Skechers, Guess, Mustang, Chantelle, Selmark, Promise, DIM, Massana, Énfasis, Lohe, Emidio Tucci, Dustin, Timberland, Mirto, Napapijiri, Hugo Boss, Scalpers, Blue Banana, Pepe Jeans, Skechers, Guess, Mustang, Kids El Corte Inglés, GAP, Gocco, Pepe Jeans, Baby El Corte Inglés, Coconut, New Balance, Adidas, Clarins, Nars, Medik8, Sesderma, Isdinceutics, FAQ, Singularu, Viceroy, Luxenter,  Joyería El Corte Inglés, Tous y Lacoste.
Los clientes podrán comprar tanto en tienda física como a través de la web o la app, con diferentes opciones como la recogida en tienda, Click&Car o la entrega en el mismo día, facilitando que cada usuario elija cómo y cuándo quiere recibir sus compras.

